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Influencer Relations: Von der Kommunikationsstrategie zum gemeinsamen Erfolg
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Reporting Kanalauswahl
Definition notwendiger Daten und
Materialien fiir das spétere Reporting:
Bilder - Beitrége « Impressions «
Engagement « Verweildauer -
Klicks « Learnings « ...

O®
inll®

©8@0 ©
o]

LEISTUNGSUMFANG [0 (verrragsreLevant]

Aufgaben Art der Zusammenarbeit

Erstellung von (unique) Posts « Storys « Ads « Bildern « Texten
« Rezepten « Présenz auf Veranstaltungen « Medieneinsatz «
Interviews « Produktentwicklung « Mediaprésenz « Shooting <

Beratung - Ubernahme des Community-Managements  Take-over

unternehmenseigener Kanéle «

Rezension » Themensetting <
Produktentwicklung « Marken-
botschafter - Testimonial
Produktvorstellung -« ...
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Wer liefert was, wann,
mit welchem Vorlauf? «

Markennamen = | VO-Termine - Vertragsdauer
Kernbotschaft « Key-Words « D
Hashtags « URLs - ...
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inkl. finanzieller Honorierung
Produktsamplings
Reisekosten « gaf.
Nutzungsrechte

[ KSK-Abgabe beachten]

FINALE ZUSAGE
DES INFLUENCERS

VERTRAG

Vertrauen ist gut,
Vertrige sind besser
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UBERPRUFUNG KPIS
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RECHTLICHER CHECK

Marketingleistungen: Regeln Sie, was der Influencer auf welchen Kanélen zu erbringen hat. » Kennzeichnung: Legen
Sie fest, dass die Pflicht zur Kennzeichnung beim Influencer liegt. « Urheberrechte: Sorgen Sie dafiir, dass der Influencer
€= fiir den Bestand der Bild- und Textrechte eintritt. Lassen Sie sich bei Bedarf die Rechte an den Beitragen des Influencers
einrdumen. « Wetthewerbsausschluss: Soll der Influencer exklusiv fiir Sie tatig werden? Wenn ja, nehmen Sie dazu
eine Regelung auf. - Honorar: Das Honorar oder sonstige Vergiinstigungen des Influencers nicht vergessen. « Vertrau-
lichkeit: Vereinbaren Sie Vertraulichkeit zwischen den Parteien. « DSGVO: Was geschieht mit den Daten des Influencers?

Quelle: rabach kemmunikation | Der Umfang eines Briefings kann je nach Kooperation variieren. Die Grafik erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit, sondern bitet vielmehr eine grobe Orientierung und fihrt beispielhafte Inhalte auf.



